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Динамика размера внешней службы фармацевтических 
компаний и средних зарплат, 2004-2010 гг.
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Resource: Data of PHARMA PERSONNEL, 2004-2010
*кол-во фулл-тайм репов (не считая парт-таймеров, мед.консультантов, мерчандайзеров, промоутеров и т.п.)



Динамика размера внешней службы фармацевтических 
компаний и промоционной активности, 2004-2010 гг.
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В 2010 году количество промотирующих организаций – 487, количество промотируемых препаратов – 3661
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*кол-во фулл-тайм репов (не считая парт-таймеров, мед.консультантов, мерчандайзеров, промоутеров и т.п.)
Resource: Data of PHARMA PERSONNEL, 2004-2010; Data of MDM, Promotest, 2004-2010



Индекс эффективности затрат 
на визиты МП, 2006-2010 гг.
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Resource: Data of PHARMA PERSONNEL, 2006-2010; Data of MDM, Promotest, 2006-2010



Структура промоционной активности фармкомпаний
среди врачей, 2010 г.-2%
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Resource: Data of MDM, Promotest, 2010 * - Изменения относительно прошлого года



+3%-1%

Структура промоционной активности фармкомпаний
среди фармацевтов, 2010 г.
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Resource: Data of MDM, Promotest, 2010 * - Изменения относительно прошлого года



Соотношение объема продаж и промоактивности по 
компаниям по итогам 2010 г.
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Воспоминание о рекомендациях, фармацевты Воспоминание о промоциях, врачи
Воспоминание о рекомендациях, врачи ТВ-реклама, universe GRP

Resource: Data of PharmExplorer, 2010, Data of MDM, Promotest, 2010



Промоционная активность по различным каналам 
среди врачей и фармацевтов, 2010 г.
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*за 100% принимаются воспоминания обо всех каналах промоции
Resource: Data of MDM, Promotest, 2010



ВВ Ф

Влияние различных каналов промоций на 
назначения/рекомендации
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Resource: Data of MDM, Promotest, 2010



Факторы влияния на эффективный рэп-эквивалент

Фактическое 
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Индекс конкурентной активности среди докторов 
различных специальностей
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р р р

Resource: Data of MDM, Promotest, 2009-2010



Структура врачебных назначений по специальностям:
INN vs Brand name.
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Resource: Data of MDM, Promotest, 2010



A 540 437

Конкурентная среда в разрезе АТС классов
АТС-класс

Эффект. 
промоций 

A СРЕДСТВА, ВЛИЯЮЩИЕ НА 
ПИЩЕВАРИТЕЛЬНУЮ СИСТЕМУ ИA

С J490 000

590 000

ци
й

540 437
242 978
500 839
160 531

ПИЩЕВАРИТЕЛЬНУЮ СИСТЕМУ И 
МЕТАБОЛИЗМ 109%
B СРЕДСТВА, ВЛИЯЮЩИЕ НА 
СИСТЕМУ КРОВИ И ГЕМОПОЭЗ 108%
C СРЕДСТВА, ВЛИЯЮЩИЕ НА 
СЕРДЕЧНО-СОСУДИСТУЮ СИСТЕМУ 100%
D ДЕРМАТОЛОГИЧЕСКИЕ СРЕДСТВА 117%

B

M

N R290 000

390 000

ст
во

 п
ро

м
оц 160 531

259 757
31 762
588 442

117%

G ВЛИЯЮЩИЕ НА МОЧЕПОЛОВУЮ 
СИСТЕМУ И ПОЛОВЫЕ ГОРМОНЫ 113%
H ПРЕПАРАТЫ ГОРМОНОВ ДЛЯ 
СИСТЕМНОГО ПРИМЕНЕНИЯ 131%
J ПРОТИВОМИКРОБНЫЕ СРЕДСТВА 
ДЛЯ СИСТЕМНОГО ПРИМЕНЕНИЯ 126%

D GH L
S

P90 000

190 000

Ко
ли

че
с 588 442

55 227
320 273
285 276

ДЛЯ СИСТЕМНОГО ПРИМЕНЕНИЯ 126%
L АНТИНЕОПЛАСТИЧЕСКИЕ И 
ИММУНОМОДУЛИРУЮЩИЕ СРЕДСТВА 133%
M СРЕДСТВА, ВЛИЯЮЩИЕ НА 
ОПОРНО-ДВИГАТЕЛЬНЫЙ АППАРАТ 105%
N СРЕДСТВА, ДЕЙСТВУЮЩИЕ НА 
НЕРВНУЮ СИСТЕМУ 108%
P ПРОТИВОПАРАЗИТАРНЫЕ

V
S

-10 000
-10 000 90 000 190 000 290 000 390 000 490 000 590 000 690 000

Количество рекомендаций 

2 617
390 185
62 355

P ПРОТИВОПАРАЗИТАРНЫЕ, 
ИНСЕКТИЦИДЫ И РЕПЕЛЛЕНТЫ 48%
R СРЕДСТВА, ДЕЙСТВУЮЩИЕ НА 
РЕСПИРАТОРНУЮ СИСТЕМУ 136%
S СРЕДСТВА, ДЕЙСТВУЮЩИЕ НА 
ОРГАНЫ ЧУВСТВ 132%

V РАЗЛИЧНЫЕ СРЕДСТВАV РАЗЛИЧНЫЕ СРЕДСТВА
138%

*размер шарика количество продуктов в АТС классе
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*размер шарика – количество продуктов в АТС-классе
Resource: Data of MDM, Promotest, 2010



Эффективный реп-эквивалент. Педиатры
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Resource: Data of MDM, Promotest, 2010
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